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摘 要 : 以 敦煌 市 为 例 ,从 居民 观念 认同 和 感知 的 视角 构建 结构 方程 模型 ,探讨 敦煌 市 城市 全 球 化 
的 影响 因子 和 作用 路 径 , 并 结合 改革 开放 以 来 敦煌 市 的 全 球 化 表现 ,分 析 文 化 旅游 导向 的 中 国内 


陆 城 市 的 “ 反 向 "全球 化 路 径 。 结 果 表 明 :(1) 本 地 居民 全 球 化 观念 认同 正 向 促进 了 敦煌 市 城市 全 


球 化 过 程 。 对 外 交往 与 合作 对 敦煌 市 城市 全 球 化 发 展 的 推动 是 通过 提升 城市 文化 旅游 资源 全 球 
影响 力 间接 实现 的 ,机 构 交 流 合作 与 学 术 讨 论 可 以 显著 提升 城市 旅游 知名 度 。 城 市 景观 与 国际 接 
轨 可 以 促进 敦煌 市 日 益 融 入 国际 旅游 网 络 。(2) 敦煌 市 城市 转型 与 全 球 化 发 展 可 分 为 3 个 阶段 ,第 
一 阶段 在 境外 游客 参观 访问 产生 的 市 场 需求 推动 下 ,实现 由 传统 农业 县 向 文化 旅游 城市 转型 ;第 


二 阶段 形成 了 以 文化 旅游 产业 为 支柱 的 城市 经 


济 发 展 模式 ,并 加 速 完善 和 提升 城市 基础 设施 和 服 


务 设施 ;第 三 阶段 由 现代 文化 旅游 城市 向 “国际 交流 中 心 ”“ 国 际 一 流 旅游 目的 地 ”转型 ,持续 深化 
文 旅 产 业 融 合 , 加 强 全 球 目标 市 场 开拓 。(3) 受 市 场 力 量 驱 动 和 政府 宏观 政策 调控 影响 ,敦煌 市 旅 
游 要 素 时 空 演化 具有 明显 的 阶段 性 、 不 平衡 性 和 非 均 衡 性 。 研 究 结果 可 为 此 类 城市 突破 “路 径 锁 
定 ”, 科 学 制定 全 球 化 战略 提供 参考 ,是 关系 到 我 国 嘱 起 与 全 方位 开放 的 重大 科学 问题 。 
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城市 全 球 化 研究 兴起 于 1970 年 。 新 目 由 主义 
成 为 当代 城市 全 球 生产 和 全 球 社会 转型 的 基础 和 
主导 力量 ,促使 西方 各 国 的 发 展 政策 及 社会 文化 
相互 影响 的 同时 ,构成 了 大 都 市 全 球 化 的 基本 框 
架 , 这 体现 在 经 济 政治 .社会 文化 等 层面 登 加 式 
的 城市 转型 特征 ,引起 了 学 术 界 的 广泛 关注 。 全 球 
化 相关 研究 目前 在 理论 层面 已 形成 了 完善 的 概念 
框架 和 理论 体系 ,并 从 实践 层面 针对 不 同学 科 领 域 
和 不 同 地 域 空间 展开 了 丰富 探讨 ,在 全 球 化 发 展 动 
力 \ 全 球 城市 网 络 和 全 球 城市 区 域 等 方面 取得 了 显 
车 进展 。 国 外 学 者 侧重 于 概述 发 达 国 家 /地 区 以 及 
发 展 中 国家 经 济 发 达 地 区 少数 城市 的 全 球 化 过 程 
和 性质 ,尤其 是 伦敦 .纽约 等 超级 城市 “ ;基于 全 
球 秩序 和 全 球 化 的 资本 逻辑 以 及 中 国 东部 沿海 发 
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展 的 “先导 战略 ” ,中 国 的 关注 对 象 则 集中 在 东部 地 
区 全 球 化 路 径 选择 。 改 革 开 放 以 来 ,我 国 地 方 政 
府 多 采用 全 球 通 用 策略 ,充分 利用 制度 .资源 和 市 
场 优 势 ,通过 投资 .贸易 等 方式 积极 融入 经 济 全 球 
化 进程 ,逐步 建设 全 球 城 市 ,如 程 慧 芳 分 析 了 经 济 
全 球 化 背景 下 国际 直接 投资 的 发 展 路 径 ”" 。 扁 平 
化 、 包 容 性 的 全 球 思维 使 得 后 进 地 区 产业 升级 可 以 
突破 传统 的 “农业 -工业 -服务 业 " 线 性 模式 融入 到 
全 球 城市 网 络 之 中 ” ,旅游 业 作为 全 球 经 济 中 增长 
最 快 、 关 联 最 广 ,规模 最 大 的 行业 ,成 为 加 速 后 进 地 
区 全 球 化 进程 的 重要 推动 力量 。 中 国 迄 今 的 城市 
全 球 化 研究 工作 非常 缺乏 后 进 地 区 “ 反 梯 度 " 全 球 
化 相关 案例 分 析 , 尽 管 有 学 者 注意 到 建设 服务 型 城 
市 是 实现 城市 全 球 化 的 有 效 途 径 , 但 现 有 人 研究 主要 
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关注 了 全 球 化 这 一 复杂 的 不 确定 过 程 变 化 在 服务 
业 中 的 具体 表现 ,相对 忽视 了 旅游 对 城市 全 球 化 
的 推动 作用 。 居 民 作 为 旅游 目的 地 建设 及 与 游客 
发 生 交 互 的 重要 行为 主体 ,目的 地 居民 感知 成 为 国 
内 外 学 者 研究 较 多 的 议题 。 国 外 学 者 侧重 于 分 析 
居民 对 旅游 业 的 影响 感知 “” 环境 感知 ”旅游 文 
持 " “等 ,国内 研究 则 多 集中 于 旅游 目的 地 居民 积 
极 感知 ”旅游 影响 感知 ” ”等 。 

基于 此 ,本文 以 敦 煜 市 为 例 ,以 全 球 化 背景 下 
居民 观念 认同 和 环境 感知 为 出 发 点 构建 旅游 城市 
全 球 化 形象 感知 概念 模型 ,结合 改革 开放 以 来 旅游 
推动 敦 焊 市 由 本 土 化 向 全 球 化 转化 的 演化 过 程 和 
特征 ,尝试 归纳 以 文化 旅游 为 导向 的 "具有 内 陆 根 
植 性 "的 城市 全 球 化 新 路 径 。 这 将 有 助 于 丰富 城市 
全 球 化 理论 ,为 科学 制定 此 类 城市 的 全 球 化 战略 和 
相关 政策 提供 借鉴 。 


1 研究 区 概况 


敦煌 市 地 处 甘肃 省 河西 走廊 最 西端 ,自古 力 中 
西 经 济 .文化 交流 的 必 经 之 地 。 自 1979 年 被 确定 为 
第 一 批 对 外 开放 旅游 城市 ,与日俱增 的 旅游 业 推动 
了 敦煌 市 城市 全 方面 发 展 , 现 已 成 为 全 省 力 至 全 国 
对 外 开放 和 文化 交流 的 重要 窗口 城市 。 因 此 ,该 案 
例 是 研究 “国际 旅游 + 文化 交流 大 事件 ”共同 推动 城 
市 全 球 化 发 展 的 典型 案例 。 


2 研究 设计 


2.1 研究 假设 与 概念 模型 

文化 旅游 型 城市 指 以 文化 旅游 资源 为 主要 吸 
引物 推动 城市 全 面 发 展 , 且 文 化 旅游 发 展 活跃 的 区 
域 ”。 本 研究 通过 对 比分 析 不 同 的 全 球 化 感知 模 
型 ,在 朱 交 等 学 者 ”“ ”的 研究 基础 上 ,结合 达 沃 斯 小 
镇 .瑞士 洛桑 等 世界 知名 旅游 目的 地 发 展 模式 ”， 
构建 本 地 居民 全 球 化 观念 认同 .交通 与 通信 ,城市 景 
观 ,城市 外 语 环境 .文化 交流 .旅游 城市 品牌 城市 全 
球 化 形象 感知 之 间 的 研究 假设 和 指标 体系 ,以 测度 
敦煌 市 异 于 东部 沿海 城市 的 全 球 化 显著 影响 因素 。 
2.1.1 全球 化 观念 认同 “观念 认同 ”常用 来 表达 个 
体 对 在 互动 过 程 中 形成 的 价值 偏好 、 规 范 化 观念 和 
行为 模式 等 的 共同 看 法 和 一 致 理解 纪 。 全 球 化 时 
代 ,全 球 及 个 人 层面 的 社会 互动 不 仅 深 刻 改 变 了 区 


域 间 的 经 济 交 往 和 世界 面貌 ,还 影响 着 当地 居民 的 
精神 形态 和 文化 生活 。 全 球 化 观念 认同 主要 指 居 
民 在 全 球 化 互动 过 程 中 形成 的 对 “全 球 一 体 化 ”和 
“全 球 公 民 身 份 "的 认同 ,这 不 仅 是 政府 政策 引导 的 
结果 ,更 是 本 地 居民 自我 确认 的 结果 。 一 般 来 说 ， 
具有 全 球 化 观念 认同 的 居民 能 够 更 为 灵敏 的 感知 
区 域 是 否 具有 全 球 化 形象 ”。 因 此 ,提出 假设 Hla: 
全 球 化 观念 认同 对 文化 交流 全 球 化 感知 具有 显著 
正 向 影响 ;Hlb: 全 球 化 观念 认同 对 旅游 城市 品牌 全 
球 化 感知 具有 显著 正 向 影响 ;Hle: 全 球 化 观念 认同 
对 城市 全 球 化 形象 感知 具有 显著 正 向 影响 。 

2.1.2 交通 与 通信 全球 化 交通 与 通信 是 人 、 物 、 信 
息 实 现 空间 位 置 转 换 的 主要 途径 。 传 统 文化 需要 
依附 相应 载体 呈现 ,在 跨 文 化 交流 中 ,现代 交通 技 
术 可 以 为 文化 产品 提供 大 空间 传输 载体 ,为 文化 交 
流 、 学 术 访 问 和 度假 旅游 提供 远程 位 移 工具 ; 便 
捷 的 信息 和 通讯 网 络 可 以 实现 信息 数据 的 大 空间 
和 远 距 离 交 流 , 癌 所 界 传 播 城市 景象 和 社会 风貌 。 
可 以 认为 ,技术 进步 形成 的 “时 空 压缩 * 可 以 消除 地 
理 上 的 空间 障碍 ,在 促进 国家 、 地 区 间 交 流 合作 
和 塑造 城市 国际 形象 方面 均 具 有 显著 作用 。 故 提 
出 假设 H2a: 交 通 与 通信 全 球 化 对 文化 交流 全 球 化 
感知 具有 显著 正 向 影响 ;H2b: 交 通 与 通信 全 球 化 对 
旅游 城市 品牌 全 球 化 感知 具有 显著 正 向 影响 。 

2.1.3 城市 景观 爹 球 化 在 全 球 化 和 国际 合作 不 断 
发 展 的 背景 下 ,地 方 性 .地方 化 .地 方 认同 和 全 球 化 
相互 影响 ,多 元 化 的 城市 景观 塑造 了 鲜明 的 城市 形 
象 下 ,对 于 推动 旅游 城市 品牌 全 球 化 具有 重要 意 
义 。 文 化 是 城市 景观 设计 的 重要 参照 ,城市 景观 作 
为 文化 精神 等 抽象 氛围 的 载体 ,是 本 地 居民 对 于 文 
化 交流 全 球 化 最 直观 的 感知 ,因此 与 国际 接轨 的 城 
市 景观 有 助 于 推进 本 地 居民 对 于 城市 文化 全 球 化 的 
感知 纪 。 故 提出 假设 H3a: 城 市 景观 全 球 化 对 文化 交 
流 全 球 化 感知 具有 显著 正 向 影响 ;H3b: 城 市 景观 全 
球 化 对 旅游 城市 品牌 全 球 化 感知 具有 显著 正 向 影响 。 
2.1.4 城市 外 语 环 境 城市 外 语 环境 指 城市 使 用 世 
界 各 种 语言 进行 沟通 交流 和 信息 传播 的 广度 .深度 
和 频 度 。 城 市 建设 过 程 中 在 设施 标识 等 方面 向 旅 
游 方向 倾斜 是 发 展 旅游 业 的 必然 要 求 品 ,城市 外 语 
环境 感知 可 以 传递 城市 的 国际 语言 交流 能 力 和 多 
元 文化 的 包容 能 力 , 因 此 ,营造 国际 化 的 城市 语言 
环境 和 语言 服务 是 打造 国际 旅游 城市 的 必要 前 提 
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和 基本 内 容 。 由 于 外 语 环境 的 建构 往往 伴随 着 全 
球 文 化 认同 建构 进行 ,城市 外 语 环境 国际 化 水 平 从 
一 定 程度 上 映射 了 城市 的 全 球 化 水 平 。 故 提出 假 
设 H4a: 城 市 外 语 环境 国际 化 对 文化 交流 全 球 化 感 
知 具 有 显著 正 向 影响 ;H4b :城市 外 语 环境 全 球 化 对 
旅游 城市 品牌 全 球 化 感知 具有 显著 正 向 影响 ;H4c: 
敦煌 市 外 语 环境 全 球 化 对 城市 全 球 化 形象 感知 具 
有 显著 正 癌 影响。 

2.1.5 文化 交流 金 球 化 文化 是 旅游 的 灵魂 和 重要 
内 容 ,文化 交流 往往 伴随 着 人 流 ,物流 、 信 息 流 、 资 
本 流 等 方式 进行 ,可 以 提升 城市 文化 国际 渗透 力 和 
影响 力 , 是 城市 打造 世界 知名 旅游 目的 地 的 有 效 途 
径 。 故 提出 假设 HSa: 文 化 交流 全 球 化 对 旅游 城市 


全 球 化 对 城市 全 球 化 形象 感知 具有 显著 正 向 影响 。 
2.1.6 旅游 城市 品牌 金 球 化 旅游 城市 品牌 指 旅游 
者 对 旅游 目的 地 一 般 或 普遍 的 认 知 和 联想 ”” ,能 对 
旅游 者 的 消费 决策 产生 重要 影响 。 旅 游 城 市 品牌 
全 球 化 指 旅游 目的 地 在 国际 旅游 格局 中 的 竞争 力 
不 断 提高 ,城市 日 益 融 入 国际 旅游 网 络 。 城 市 品牌 
作为 旅游 城市 的 核心 竞争 力 , 本 地 居民 倾向 于 认为 
旅游 城市 品牌 在 世界 范围 内 的 知名 度 和 影响 力 是 
文化 旅游 城市 全 球 化 的 重要 体现 ,意味 着 旅游 城市 
品牌 全 球 化 给 予 本 地 居民 更 积极 正面 的 城市 全 球 
化 形象 感知 。 基 于 此 ,提出 假设 H6a: 旅 游 城市 品牌 
全 球 化 对 文化 交流 全 球 化 感知 具有 显著 正 向 影响 ; 
H6b: 旅 游 城 市 品牌 全 球 化 对 城市 全 球 化 形象 感知 


品牌 全 球 化 感知 具有 显著 正 向 影响 。 随 着 中 国 经 
济 融 和 人 到 全 球 产 业 链 、 价 值 链 ,科学 技术 和 经 济 贸 
易 的 发 展 推动 着 各 文化 主体 频繁 互动 ,国际 间 文 化 
交流 与 合作 日 益 增多 且 越 来 越 具 有 全 球 性 特征 ,为 
国际 经 贸 往 来 创造 有 利 的 氛围 ,是 经 济 发 展 的 潜在 
动力 。 达 沃 斯 小 镇 便 是 依托 会 议 经 济 实现 全 球 化 
建设 的 典型 例子 ,可 以 说 ,文化 交流 作为 全 球 化 
背景 下 国际 间 交 流 合作 的 产物 ,本 身 就 是 城市 全 球 
化 的 衡量 指标 之 一 。 因 此 ,提出 假设 H5b: 文 化 交流 


交通 与 通信 
全 球 化 感知 


旅游 城市 品牌 H6b 
全 球 化 感知 


文化 交流 Hila 
全 球 化 感知 


具有 显著 正 向 影响 。 本 文 构建 的 文化 旅游 型 城市 
全 球 化 形象 居民 感知 的 概念 模型 如 图 1 所 示 。 
2.2 调研 设计 与 变量 选取 

野外 调研 设计 分 为 2 个 部 分 :一 是 访谈 相关 政 
府 官员 、 管 理 人 员 和 规划 人 员 ;二 是 问卷 调研 。 问 
卷 初步 设计 在 研究 假设 的 基础 上 参考 了 相关 研究 
量 表 ,于 2020 年 9 月 预 调研 后 修订 。 问 卷 内 容 分 为 
2 个 部 分 ,第 一 部 分 是 调查 对 象 的 人 口 学 统计 特征 ， 
第 二 部 分 是 本 地 居民 全 球 化 感知 调查 ,相关 概念 测 


全 球 化 观念 认同 


Hic 


注 :Hla 为 具有 全 球 化 观念 认同 的 本 地 居民 能 够 更 为 灵敏 的 感知 敦 烛 市 文化 交流 全 球 化 ;Hlb 为 具有 全 球 化 观念 认同 的 本 地 居民 能 够 更 为 灵敏 的 感知 
敦煌 市 品牌 全 球 化 ;Hlc 为 具有 全 球 化 观念 认同 的 本 地 居民 能 够 更 为 灵敏 的 感知 敦煌 市 全 球 化 形象 ;H2a 为 本 地 居民 认为 敦煌 市 交通 与 通信 全 球 化 在 


促进 敦 烛 市 文化 交流 全 球 化 方面 具有 显著 作用 ;H2b 为 本 地 居民 认为 敦煌 市 交通 与 通信 全 球 化 在 促进 敦 烛 市 品牌 全 球 化 方面 具有 显著 作用 ;H3a 为 本 


地 居民 认为 敦煌 市 景观 全 球 化 在 促进 敦煌 市 文化 交流 全 球 化 方面 具有 1 


著作 用 ;H3b 为 本 地 居民 认为 敦煌 市 景观 全 球 化 在 促进 敦煌 市 品牌 全 球 化 方 
下 具有 显著 作用 ;H4a 为 本 地 居民 认为 敦煌 市 外 语 环境 国际 化 在 促进 敦煌 市 文化 交流 全 球 化 方面 具有 显著 作用 ;H4b 为 本 地 居民 认为 敦煌 市 外 语 环境 


全 球 化 在 促进 敦煌 市 品牌 全 球 化 方面 具有 显著 作用 ;H4c 为 本 地 居民 认为 敦煌 市 外 语 环 境 全 球 化 在 促进 敦煌 市 城市 全 球 化 方面 具有 显著 作用 ;H5a 为 
本 地 居民 认为 敦煌 市 文化 交流 全 球 化 在 促进 敦煌 市 品牌 全 球 化 方面 具有 显著 作用 ;H5bp 为 本 地 居民 认为 敦煌 市 文化 交流 全 球 化 在 促进 敦煌 市 城市 全 


球 化 方面 具有 显著 作用 ;H6a 为 本 地 居民 认为 旅游 城市 品牌 全 球 化 在 促进 敦煌 市 品牌 全 球 化 方面 具有 显著 作用 ;H6b 为 本 地 居民 认为 旅游 城市 品牌 全 


球 化 在 促进 敦煌 市 城市 全 球 化 方面 具有 显著 作用 。 下 同 。 
图 1 文化 旅游 型 城市 全 球 化 形象 居民 感知 概念 模型 


Fig. 1 A conceptual model of residents’ perceptions of the global image of cultural tourism cities 
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量 .编码 及 参考 来 源 如 表 1 所 示 , 采 用 5 级 李 克 特 量 
表 计 分 法 进行 评估 。 问 卷 还 设置 两 道 开放 问题 , 征 
询 本 地 居民 对 城市 全 球 化 发 展 的 主观 感受 和 建议 。 
2.3 数据 获取 与 样本 概况 

20204F 10 H ,与 市 政府 相关 部 门 、 敦 煜 研究 院 
和 规划 院 等 进行 10 余 次 面对面 访谈 ,同时 以 目前 在 
敦煌 市 辖区 从 事 生 产 和 生活 的 居民 为 调查 对 象 HK 
取 偶 遇 抽 样 和 沿街 人 户 ( 店 ) 两 种 方式 发 放 问 卷 , 现 
场 填 答 并 回收 。 共 回收 问卷 350 份 ,采用 表 列 删除 
法 剔除 存在 缺失 值 和 极端 值 的 问卷 ,问卷 有 效率 
为 98%。 在 有 效 样 本 中 ,50% 的 样本 居住 时 长 超过 
30 a, 职业 广泛 分 布 在 个 体 商 业经 营 户 .商业 服务 人 
员 政府 部 门 或 企 事业 单位 等 领域 , 且 样 本 量 在 测 
量 项 目 数 目的 5 倍 以 上 ,可 以 保证 结构 方程 模型 分 


基于 居民 感知 的 敦煌 市 旅游 全 球 化 路 径 研 究 


ChinaXiv 合 作 期 刊 


1027 


析 结 果 较 为 合理 。 对 比 相 关 人 研究 的 区 域 人 口 和 有 
效 问卷 数量 ,本 人 研究 成 果 具 有 代表 性 和 普 适 性 。 
关于 敦煌 市 旅行 社 及 酒店 数据 ,本 研究 选取 截 
止 2020 年 10 月 工商 部 门 登记 注册 运营 的 旅行 社 企 
业 名 单 及 基于 携程 APP、 美 团 APP 疏 取 得 到 的 敦煌 
市 运营 酒店 企业 名 单 ,并 剔除 不 在 经 营 的 企业 信 
息 。 借 助 百度 坐标 拾取 系统 详细 标定 所 有 要 素 的 
位 置信 息 ,地 理 配 准 并 以 楼 栋 为 单元 进行 矢量 化。 


3 结果 与 分 析 


31 敦煌 市 全 球 化 形象 感知 影响 因素 分 析 
3.1.1 信 度 与 效 度 分 析 对 量 表 进行 信 度 与 效 度 分 
析 ( 表 2) , 量 表 克朗 巴 哈 系 数 (a 值 ) 为 0.934, 各 洪 变 


表 1 概念 测量 


Tab. 1 Conceptual measurement 


概念 编码 观测 变量 参考 来 源 
全 球 化 观念 认同 GI1 我 与 世界 联系 紧密 Joseph 等 64; 
(GI) GI2 我 乐于 接受 和 学 习 外 来 文化 ,思想 观念 与 生活 方式 
CI3 ”我 对 全 球 世 界 有 很 强 的 依恋 情感 
GI4 ”全 球 化 对 敦煌 市 旅游 发 展 前 景 很 重要 
城市 全 球 化 形象 感知 POCI ” 敦煌 市 正在 全 球 化 Zhu 等 中 
(PGCI) PGCI2 ”敦煌 市 在 各 历史 时 期 都 承担 对 外 交往 的 重要 国际 职能 
PGCI3 ”敦煌 市 的 旅游 接待 水 平 越 来 越 全 球 化 
PGCI4 ”敦煌 市 文化 的 全 球 影响 力 越 来 越 强 
文化 交流 全 球 化 感知 ”PCC1 ”全 球 范围 内 研究 学 习 “ 敦 煌 学 "的 机 构 .学 者 众多 REA, 
(PCC) PCG2 ARRARIR RERE IJE 
PCG3 ”敦煌 市 研究 机 构 组 织 国际 文化 出 访 与 来 访 批 次 日 益 增 多 
PCG4 ”以 敦煌 市 文化 为 题材 的 影视 作品 歌舞 剧 、 艺 术 等 日 益 走 向 世界 
PCG5 ”敦煌 市 中 西方 文化 交流 较 深 , 既 影响 着 全 球 宗教 文化 ,又 塑造 了 地 方 浓厚 的 礼佛 之 风 
PCG6 ”敦煌 学 和 宗教 文化 可 以 在 全 球 的 宗教 信仰 者 引起 共鸣 
交通 与 通信 全 球 化 感知 PTCG1 ”敦煌 市 国际 航空 港 建设 日 益 完备 ,国际 航空 旅客 吞吐 量 日 益 增 大 x TAR"; 
(PTCG) PTCG2 SEETI IPR REJA E ONAR AE R A 
PTCG3 XUAT EREK h HE E EBRR TIED FH AS 
城市 景观 全 球 化 感知 ”PULG1 ”旅游 建设 促进 了 敦煌 市 的 建筑 形式 国际 化 发 展 卢 松 等 "， 
(PULG PULG2 ”敦煌 市 星 级 宾馆 .饭店 .国际 旅行 社 日 益 增多 张 心 怡 等 ” 
PULG3 ”敦煌 市 的 城市 规划 、 建 设 .景区 开发 越 来 越 面向 全 球 化 
PULG4 ”敦煌 市 的 国际 会 展 中心 .大 剧院 .博物 馆 文 化 设施 建设 越 来 越 与 国际 接轨 
旅游 城市 品牌 全 球 化 感 PTCBG1 敦煌 市 承办 的 国际 节 事 .会议 增多 ,全 球 旅游 知名 度 提高 wee 
Hl (PTCBG ) PTCBG2 敦煌 市 莫 高 富 的 佛教 文化 旅游 具有 全 球 影响 力 
PTCBG3 敦煌 市 政府 .文化 研究 机 构 越 来 越 重视 敦煌 旅游 品牌 的 全 球 营销 与 宣传 
PTCBG4 敦煌 市 的 文 创 产 品 .地方 美 食 、 风 俗 文化 ,特色 节庆 对 国际 游客 具有 吸引 力 
城市 外 语 环 境 感知 。” PFLUE1 敦煌 市 会 说 外 语 或 学 习 外 语 的 人 数 越 来 越 多 徐 营 等 外 
(PFLUE) PFLUE2 ”敦煌 市 的 外 文 媒体 .营销 网 站 .旅游 介绍 ,外文 出 版 物 日 益 增 多 
PFLUE3 ”敦煌 市 的 外 文公 共 标 识 .旅游 景区 标识 越 来 越 多 
PFLUE4 地方 当局 对 居民 /从 业 人 员 英语 学 习 的 推广 力度 和 重视 程度 越 来 越 大 
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量 a 值 均 达 到 0.640 以 上 ,说 明 样 本 数据 信和 度 较 高 且 


至 关 重 要 。 不 支持 的 假设 说 明 交 通 与 通讯 水 平 对 


内 部 一 致 性 良好 , 洪 变 量 样本 信和 度 可 接受 。 量 表 
KMO 统 计量 值 为 0.937, 大 于 0.7 的 标准 ,达到 显著 
水 平 ,说 明 本 地 居民 全 球 化 感知 量 表 中 各 个 题 项 相 
关系 数 和 矩阵 间 存 在 显 车 差异 ,适合 进行 因子 分 析 。 
3.1.2 模型 拟 合 与 修正 依托 AMOS 22.0 软 件 ,运用 
极 天 似 然 估计 法 对 概念 模型 进行 适 配 度 检验 ( 表 
3) ,初始 概念 模型 M1 多 数 指标 均 未 达到 理想 数值 ， 
拟 合 效 果 较 差 。 根 据 M1 指数 添加 残 差 之 间 的 共 变 
进行 修正 ,整体 上 修正 模型 M2 与 样本 数据 的 匹配 
度 较 好 ,分 析 结 果 可 靠 ,可 用 于 敦煌 市 全 球 化 形象 
感知 影响 机 制 分 析 。 
3.1.3 结构 方程 模型 分 析 

(1) 人 研究 假设 检验 

当 路 径 假 设 检验 P 值 小 于 0.05 .误差 临界 比率 
C.R. 的 绝对 值 大 于 1.96 时 路 径 假设 成 立 下 。 如 图 2 
所 示 , 初 始 假 设 Hla、Hlc、H2a、H3a、H3b、H4a、H4b、 
H5a、H6a、H6b 得 到 验证 。 由 变量 之 间 的 因果 关系 
和 潜在 变量 间 路 径 标准 化 系数 可 知 ,本 地 居民 对 交 
通 与 通信 技术 提升 城市 景观 全 球 化 与 城市 外 语 环 
境 国际 化 的 感知 可 以 相互 提升 , 且 城 市 景观 的 变化 


R2 信和 度 与 效 度 检验 结果 
Tab.2 Reliability and validity test results 


致 烛 市 城市 品牌 全 球 化 影响 不 显著 ; 北 烛 市 本 地 居 
民 全 球 化 观念 认同 对 城市 品牌 全 球 化 感知 影响 不 
显著 ;国际 间 文 化 交流 合作 对 城市 全 球 化 影响 不 显 
Fo 

(2) 变量 间作 用 路 径 分 析 

由 于 外 生变 量 既 可 以 直接 影响 内 生变 量 , 又 可 
以 通过 影响 内 生变 量 间接 影响 城市 全 球 化 感知 ， 
此 敦 焊 市 居民 城市 全 球 化 感知 总 体 效应 包含 直接 
效应 与 间接 效应 两 部 分 “( 表 4)。 其 中 ,全 球 化 观 
念 认同 对 城市 全 球 化 感知 的 正 向 影响 最 大 ,说 明 本 
地 居民 乐于 接受 和 学 习 外 来 文化 .思想 观念 与 生活 
方式 在 敦煌 市 城市 全 球 化 过 程 中 发 挥 了 显著 正 问 
促进 作用 ;旅游 城市 品牌 全 球 化 对 城市 全 球 化 有 显 
闭 正 身影 响 , 说 明 敦 焊 市 莫 高 宦 佛 教 文化 旅游 在 全 
球 的 影响 力 和 吸引 力 在 城市 全 球 化 发 展 过 程 中 发 
挥 了 积极 作用 ;由 文化 交流 全 球 化 的 影响 路 径 可 
知 ,国际 间 交 流 合作 对 城市 全 球 化 的 推动 是 通过 提 
升 救 煌 市 文化 旅游 资源 国际 知名 度 和 影响 力 ,推动 
会 议 经 济 发 展 等 方式 间接 实现 的 。 此 外 ,敦煌 市 旅 
游 城 市 品牌 全 球 化 既 直 接 影响 城市 全 球 化 感知 ,又 
间接 地 成 为 城市 景观 全 球 化 、 文 化 交流 全 球 化 \ 城 
市 外 语 环境 对 城市 全 球 化 作用 的 中 间 变 量 。 城 市 
景观 全 球 化 对 旅游 城市 品牌 全 球 化 的 正 向 影响 最 
显著 ,说明 与 国际 接轨 的 城市 规划 、 景 区 建设 、 基 础 


pele it 可 测 变 克朗 巴 哈 系 数 KMO 

量 数 (a 值 ) 统计 量 设施 与 旅游 服务 设施 建设 可 以 大 幅 提 升 城市 文化 
全 球 化 观念 认同 4 0.641 0.709 和 旅游 品牌 的 全 球 影 响 力 。 
AEE j 、 3.2 敦煌 市 全 球 化 路 径 分 析 
文化 交流 全 球 化 感知 6 0.803 0.806 eae i 、 、 
Jon ne aaa ; aa ae 3.2.1 敦煌 市 城市 转型 与 金 球 化 发 展 历程 根据 调 
城市 景观 全 球 化 感知 4 0780 0789 人 研 和 访谈 结果 , 教 焊 市 改革 开放 以 来 的 全 球 化 历程 
旅游 城市 品牌 全 球 化 感知 4 0.724 0.756 可 分 为 以 下 3 个 阶段 : 
城市 外 语 环境 感知 4 0.812 0.651 (1) 1980 一 2000 年 为 快速 起 步 阶 段 。 随 着 “部 


RI 初始 概念 模型 ML 和 修正 模型 M2 拟 合 度 比较 
Tab.3 Fit comparison of the initial conceptual model M1 and the modified model M2 


假设 模型 ee et 
CMIN/DF NFI CFI IFI TLI RMR RMSEA PGFI PNFI 
理想 标准 <3 >0.9 >0.9 >0.9 >0.9 <0.05 <0.05 >0.5 >0.5 
初始 概念 模型 M1 2.349 0.813 0.882 0.883 0.866 0.037 0.063 0.698 0.718 
M1 修正 模型 M2 1.998 0.844 0.914 0.915 0.901 0.035 0.054 0.706 0.732 
模型 M2 拟 合 评价 理想 接受 理想 理想 理想 理想 接受 理想 理想 


注 :CMIN/DF 为 卡 方 /自由 度 ;NFI 为 规范 拟 合 指数 ;CFI 为 比较 拟 合 指 数 ;IFI 为 增值 拟 合 指数 ;TLI 为 Tucker-Lewis 指 数 ;RMR 为 均 方 根 误差 ; 
RMSEA 为 近似 误差 均 方 根 ;PGFI 为 节俭 拟 合 指数 ;PNFI 为 节俭 规范 拟 合 指数 。 
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GII 
a GI2 
交通 与 通信 全 球 化 
GB 
GI4 
城市 外 语 环 境 
Oe ~ PGCI1 
op 
, en PGC 
城市 景观 全 球 化 0.61 一 一 > (旅游 城市 品牌 全 球 化 0.33 一 一 >( 城市 全 球 化 形象 0755 
ie PGCI3 
e F [Paca 
rc Preca Ear 注 : 一 代表 支持 
a 代表 拒绝 


TE PCG 为 文化 交流 全 球 化 感知 ;PTCG 为 交通 与 通信 全 球 化 感知 ;PFLUE 为 城市 外 语 环 境 感 知 ;PULG 为 城市 景观 全 球 化 感知 ; 


PTCBG 为 旅游 城市 品牌 全 球 化 感知 ;GI 为 全 球 化 观念 认同 ;PGCI 为 城市 全 球 化 形象 感知 。 


表 4 标准 化 后 敦煌 市 居民 城市 全 球 化 形象 感知 结构 方程 模型 潜 变 


图 2 修正 后 的 结构 方程 模型 


Fig. 2 Modified structural equation model 


量 间 的 连锁 效应 


Tab.4 Cascading effects between latent variables of standardized structural equation model on the city globalization 


image perceptions of residents in Dunhuang 


效应 类 型 路 径 标准 化 路 径 系 数 
间接 效应 交通 与 通信 全 球 化 一 文化 交流 全 球 一 旅游 城市 品牌 全 球 化 一 城市 全 球 化 形象 0.04 
城市 景观 全 球 化 一 旅游 城市 品牌 全 球 化 一 城市 全 球 化 形象 0.20 
城市 景观 全 球 化 一 文化 交流 全 球 化 一 旅游 城市 品牌 全 球 化 一 城市 全 球 化 形象 0.05 
城市 外 语 环境 一 旅游 城市 品牌 全 球 化 一 城市 形象 全 球 化 0.07 
城市 外 语 环境 一 文化 交流 全 球 化 一 旅游 城市 品牌 全 球 化 一 城市 形象 全 球 化 0.02 
全 球 化 观念 认同 一 文化 交流 全 球 化 一 旅游 城市 品牌 全 球 化 一 城市 全 球 化 形象 0.02 
文化 交流 全 球 化 一 旅游 城市 品牌 全 球 化 一 城市 全 球 化 形象 0.14 
直接 效应 旅游 城市 品牌 全 球 化 一 城市 全 球 化 形象 0.33 
总 效应 交通 与 通信 全 球 化 一 城市 全 球 化 形象 0.04 
城市 景观 全 球 化 一 城市 全 球 化 形象 0.25 
城市 外 语 环境 一 城市 形象 全 球 化 0.09 
全 球 化 观念 认同 一 城市 全 球 化 形象 0.41 
文化 交流 全 球 化 一 城市 全 球 化 形象 0.14 
旅游 城市 品牌 全 球 化 一 城市 全 球 化 形象 0.33 


煌 学 "成 为 一 门 国际 性 的 著名 学 
敦煌 市 旅游 业 更 多 的 被 作为 外 交 事 业 ,游客 以 境外 
游客 为 主 且 入 境 游客 数量 呈 稳健 增长 态势 (图 3)， 


说 ,改革 开放 初期 ” 境外 游客 参观 访问 产生 的 市 场 需 求 推动 着 敦煌 市 
旅游 业 高 速 发 展 ,本 地 居民 自发 学 习 外 语 。 为 适 配 


高 速 发 展 的 旅游 业 , 敦 煌 市 的 基础 设施 和 服务 设施 
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1400 国 国 接待 游客 总 人 次 
国 国 接待 境内 游客 人 次 
一 全 一 接待 境外 游客 人 次 
12007 A 缔结 友好 城市 


1000 fF 
800 


600 


接待 游客 总 人 次 、 接 待 境内 游客 人 次 /104 人 


400 


200 


“一 带 一 路 ” 倡议 10 


接待 境外 游客 人 次 /104 人 


图 3 敦煌 市 境内 外 游客 数量 


Fig.3 Numbers of domestic and foreign tourists in Dunhuang City 


在 政府 宏观 调控 下 得 到 了 显著 发 展 ,并 与 日 本 白 析 


中 心 " 战 略 地 位 ,鼓励 本 地 居民 参与 旅游 开发 ,重点 


TH 、 钵 仓 市 缔结 友好 城市 关系 。1998 年 敦 焊 市 第 三 
产业 增加 值 首 次 超过 第 一 产业 ,成 为 对 国民 经 济 贡 
献 最 大 的 产业 ,实现 了 由 传统 农业 县 向 现代 文化 旅 
游 城 市 转型 。 

“ 那 时 候 在 博物 馆 还 有 街 上 经 常 看 到 一 些 外 国 
游客 ,都 是 专门 来 莫 高 窜 的 。 刚 改革 开放 ,老百姓 
没 那 么 多 钱 , 再 加 上 敦煌 市 地 理 位 置 比较 偏远 , 交 
通 也 没 那么 发 达 , 所 以 国内 游客 不 多 ,基本 都 是 从 
国外 来 的 ,敦煌 市 本 地 居民 回忆 道 。 

“我 们 最 开始 也 没有 参与 到 旅游 开发 中 ,还 是 
VA AP LE A RT PRAT AE HL HER AB 
Be, BLA HB) h ABW OB ig Oy AF. 7 FR , , 妇 
女 会 售卖 一 些 自己 制作 的 手工 制品 ,” 引 自 月 牙 村 
的 村 民 。 

(2) 2000—2012 年 为 稳定 发 展 阶段 。 敦 粕 市 三 
产 增加 值 超过 一 产 、 二 产 增 加 值 的 总 和 ,旅游 增加 
值 占 城市 GCDP 及 三 产 增加 值 比重 逐年 上 升 ,确立 了 
以 旅游 业 为 支柱 的 城市 发 展 模式 (图 4)。 此 阶段 ， 
敦 焊 市 全 球 化 发 展 以 政府 引导 下 的 本 地 居民 为 主 
导 。 敦 焊 市 政府 明确 了 敦 煜 市 “国际 旅游 文化 交流 


突出 文化 特色 的 城市 风貌 打造 ,基础 设施 日 至 完 
善 ,相继 与 澳大利亚 悉尼 高 嘉 华 市 .韩国 南海 如 和 
日 本 日 光 市 缔结 为 友好 城市 ,并 开通 了 国际 直 飞 航 
班 (包机 )。 

(3) 2013 一 2020 年 为 改革 发 展 阶段 。 敦 焊 市 进 
入 智慧 旅游 时 代 ,全 球 化 水 平 快 速 提 高 。 一 带 一 
路 "倡议 与 丝绸 之 路 (敦煌 ) 国 际 文化 博览 会 为 敦煌 
市 “打造 国际 一 流 旅游 目的 地 ,建设 国际 交往 中 心 ” 
搭建 了 更 国际 化 的 合作 交流 战略 平台 , 敦 烛 市 旅 
游 会 展 国际 化 程度 显著 增高 ,国际 交流 合作 不 断 
深化 。 和 截止 2020 年 ,敦煌 市 已 与 丝 路 沿线 50 多 个 
地 市 、 国 内 70 多 个 景区 (点 ) 建 立 了 旅游 产业 联盟 ， 
与 4 个 国家 的 6 个 城市 缔结 友好 城市 关系 。 

总 体 上 ,敦煌 市 改革 开放 以 来 游客 数量 与 旅游 
收入 基本 保持 逐年 增长 态势 , 仅 2019 年 起 受 新 冠 肺 
炎 疫 情 影响 呈 明 显 下 降 态 势 (图 $)。 值 得 注意 的 
是 ,敦煌 市 人 境 旅游 较为 敏感 ,抵抗 不 稳定 因素 的 
能 力 较 弱 ,对 国内 外 形势 和 安全 因素 的 依赖 性 较 强 
(图 3)。2000 年 之 后 ,敦煌 市 人 境 游客 数量 由 于 国 
际 国内 形势 .国际 自然 灾害 缔结 友好 城市 等 原因 
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图 5 敦 烛 市 游客 数量 与 旅游 收入 


Fig.3 Number of visitors and tourism revenue in Dunhuang City 


呈现 明显 波动 性 。 受 地 理 距 离 与 文化 距离 的 影响 ， 3.2.2 敦煌 市 城市 转型 与 金 球 化 基本 模式 与 将 征 构 
敦 焊 市 2007 一 2018 年 入 境 游客 主要 集中 在 亚洲 地 ” 建 结 构 方 程 模型 要 求 变 量 之 间 必 须 假定 存 在 相关 关 
区 (图 6)。 系 ,否则 无 法 完成 参数 估计 ,但 其 内 涵 需 要 结合 实 
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REKAM, AREE , AA K 
调研 .访谈 和 现场 观察 结果 ,本 研究 从 政府 .居民 、 
境外 游客 和 学 术 机 构 4 个 行为 主体 分 析 敦 煌 市 全 球 
化 驱动 机 制 (图 7)。 从 敦煌 市 全 球 化 发 展 历程 来 


年 份 


0 2 4 
敦煌 主要 客 源 国 (地 区 ) 入 境 游客 人 次 /10+ 人 


看 ,敦煌 市 城市 全 球 化 最 初 是 由 全 球 性 的 旅游 参 
观 . 接 符 等 城市 外 交 活 动 推动 救 焊 市 世界 文化 遗产 
地 旅游 兴起 (H5a) ;随后 , 救 烛 市 国际 旅游 推动 城市 
建设 与 转型 ,相关 基础 设施 和 服务 设施 不 断 现代 化 


MS 中 国 香港 、 中 国 澳门 
GE 韩国 
古国 日 本 
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图 6 2007 一 2018 年 敦煌 市 主要 客 源 国 (地 区 ) 人 境 游 客 分 布 


Fig. 6 Distribution of travelers’ resource countries (regions) of inbound tourists of Dunhuang City from 2007 to 2018 
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图 7 敦煌 市 全 球 化 路 径 
Fig.7 Globalization path of Dunhuang City 
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和 国际 化 ,并 采取 对 外 交流 与 旅游 推介 会 相 结合 的 
方式 不 断 拓宽 敦煌 市 客 源 市 场 ,增加 旅游 市 场 的 稳 
定性 (H3a、H4a); 最 后 敦煌 市 的 城市 转型 与 文化 景 
观 又 反哺 于 城市 旅游 与 全 球 营 销 (H3b、H4b)。 
敦煌 市 城市 品牌 “世界 敦煌 、 人 类 敦煌 "的 营销 
思路 便 表明 敦煌 市 的 文化 旅游 与 城市 全 球 化 进入 
到 一 个 相互 促进 的 演化 阶段 。 一 方面 ,敦煌 市 市 政 
府 与 敦煌 研究 院 作 为 关键 行动 者 ,与 旅游 公司 、 居 
民 、 媒 体 等 行动 者 形成 推动 全 球 化 联盟 ,采取 鼓励 
政策 与 资金 支持 、 环 境 卫 生 与 风貌 整治 、 国 际 宣传 
推介 等 行动 机 制 推动 敦 烛 市 城市 品牌 全 球 化 营 
销 。 另 一 方面 ,市 政府 推动 敦煌 市 旅游 市 场 与 资源 
开发 的 集中 化 规范 化 运作 , 即 通过 城市 营销 机 制 发 
展 敦 煌 市 文化 旅游 ,配合 国家 "一 带 一 路 "倡议 与 文 
博 会 国际 大 事件 ,缔结 国际 友好 城市 ,打造 丝绸 之 
路 节点 城市 与 国际 旅游 名 城 。 如 此 ,城市 政府 由 旅 
游 市 场 经 济 的 引导 者 与 敦 励 者 ,人 研究 院 的 后 勤 保障 
角色 转变 为 城市 全 球 营销 与 建设 的 管理 运作 者 , 敦 
粕 市 旅游 也 由 民间 自发 交流 和 研究 院 牵头 的 学 术 
交流 进入 各 国政 府 间 的 对 话 形式 ,常态 化 、 官 方 化 、 
正式 化 ,多 方 参与 的 国际 文化 交流 局 面 形成 。 


在 这 个 不 断 对 外 开放 和 国际 旅游 发 展 的 过 程 
中 ,敦煌 市 城市 设施 建设 与 文化 .生态 环境 的 提升 
或 重组 很 好 的 服务 于 敦煌 市 旅游 和 文化 交流 的 国 
际 化 进程 ,目的 是 尽 可 能 吸引 国际 游客 ,并 延长 游 
客 在 敦煌 市 的 停留 时 间 。 例 如 ,敦煌 市 利用 西部 大 
开发 战略 及 国际 大 事件 积极 推动 有 利于 国际 化 的 
城市 基础 设施 .服务 设施 与 文化 旅游 景观 地 等 的 塑 
造 、 建 设 或 提升 ,城市 景观 更 加 (后 ) 现 代 , 服 务 质量 
更 加 符合 国际 需求 。 例 如 ,敦煌 市 注重 城市 文化 特 
色 风 貌 改 造 , 积 极 开发 旅游 资源 ,全 要 素 完善 旅游 
功能 ;敦煌 市 的 旅行 社 及 酒店 不 但 品质 大 为 提升 ， 
且 在 门市 选 址 上 表现 出 "集聚 效应 ”, 涉 外 酒店 规模 
也 逐年 增加 (图 8)。 从 地 理 空间 来 看 ,敦煌 市 酒店 
类 型 多 样 ,区 位 选 址 上 具有 明显 差异 。1980 一 2012 
年 舒适 型 酒店 和 经 济 型 酒店 大 规模 出 现 , 主 要 集中 
在 沙洲 市 场 .车 站 和 机 场 。2013 一 2015 年 “一 带 一 
路 "倡议 极 大 推动 了 敦煌 市 旅游 业 的 发 展 ,青年 旅 
社 、 民 窒 和 农家 院 在 沙洲 镇 和 景区 附近 大 量 出 现 ， 
并 向 周边 地 区 扩散 。2016 一 2019 年 文 旅 开拓 创新 
和 智慧 旅游 .智慧 城市 建设 都 对 旅游 业 发 展 起 到 积 
极 的 推动 作用 ,以 文化 主题 为 特色 的 农家 客栈 与 沙 


旅行 社 成 立 年 份 
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1980_2000 年 
# E 2001—20054F 
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8 敦 烛 市 旅游 相关 要 素 时 空 演变 


Fig.8 Spatial-temporal evolution of tourism-related elements in Dunhuang City 
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U Bee E Fee J ES LL H FR EAR E h M I 
8)。 同 时 ,丝绸 之 路 国际 文化 博览 会 的 落户 助 推 了 
会 议 导 向 下 的 新 型 旅游 模式 出 现 ,高 端 型 酒店 数量 
也 随 之 增加 。 与 酒店 相 比 , 致 煌 市 旅行 社 在 区 位 选 
址 上 则 更 为 集中 ,主要 分 布 在 敦煌 市 主 城区 , 即 沙 
州 镇 及 周边 地 区 。 


4 讨论 


城市 全 球 化 是 城市 内 生机 制 与 外 部 动力 相互 
作用 的 结果 ,城市 全 球 化 路 径 反 映 的 是 经 济 活动 组 
织 方式 的 质变 。 改 革 开 放 以 来 ,我 国 城市 全 球 化 发 
展 主要 以 跨国 公司 为 主体 ,通过 跨国 资本 、 跨 国 机 
构 、 跨 国 移民 及 政府 制度 改革 等 动力 共同 作用 实 
现 , 在 空间 上 呈现 全 球 要 素 与 本 土 要 素 局 部 共生 特 
征 。 如 上 海 国 际 社区 以 外 商 投资 主要 动力 推动 经 
济 发 展 ,同时 为 满足 跨国 移民 国际 化 需求 ,在 城市 
建设 和 管理 过 程 中 增添 国际 化 色彩 ,进而 推动 文化 
和 社会 国际 化 发 展 。 随 着 全 球 化 的 迭代 , 专 精 全 球 
城市 建设 对 塑造 城市 乃至 人 类 未 来 具有 重大 意义 ， 
上 海 .深圳 .杭州 等 一 线 及 超 一 线 城市 正在 尝试 探 
索 创新 城市 .智慧 城市 等 前 沿 领域 专 精 全 球 城市 
建设 。 

本 人 研究 关注 了 吝 焊 市 依托 文化 旅游 资源 ,突破 
传统 “农业 -工业 -服务 业 " 线 性 产业 变 草 模式 逐步 
融入 到 服务 全 球 化 的 发 展 进程 。 贯 穿 敦 烛 市 城市 
改革 发 展 的 核心 思路 是 以 文化 旅游 业 为 焦点 的 产 
业 结 构 变 革 , 纵 向 上 部 焊 市 产业 变革 以 入 境 游 客 为 
第 一 层面 ,政府 主导 为 第 二 层面 ,学 术 机 构 为 第 三 
层面 ,本 地 居民 为 第 四 层面 ,形成 立体 化 协同 配合 
模式 ;横向 上 则 形成 文化 旅游 与 城市 全 球 化 相互 促 
进 演化 发 展 模式 , 即 以 旅游 对 外 开放 与 国际 文化 交 
流 为 动力 ,通过 国际 旅游 推动 城市 建设 与 转型 , 文 
化 景观 又 反哺 于 城市 旅游 与 全 球 营销 ,最 终 形成 以 
文化 旅游 产业 为 主导 的 产业 结构 和 国际 文化 旅游 
城市 的 全 球 身 份 。 本 研究 可 为 经 济 不 发 达 但 文化 
资源 富 集 地 区 参与 全 球 社会 分 工 ,推动 城市 重 构 和 
转型 提供 有 效 发 展 途 径 , 同 时 为 后 发 城市 (尤其 是 
炙 发 达 地 区 的 城市 ) 进 一 步 探索 适合 和 目 身 特 点 的 全 
球 城市 塑造 模式 提供 自信 。 

此 外 ,本 地 居民 作为 城市 发 展 和 转型 的 重要 参 
与 者 、 利 益 主体 与 环境 变化 的 直接 感受 者 ,全 球 化 
背景 下 本 地 居民 感知 研究 对 打造 全 球 旅游 目的 地 


尤为 重要 。 现 有 全 球 化 研究 多 从 企业 视角 展开 , 现 
有 旅游 目的 地 人 研究 多 从 旅游 者 视角 展开 ,本 人 研究 可 
补充 居民 视角 下 旅游 城市 全 球 化 研究 相关 内 容 。 


5 结论 


(1) 本 地 居民 乐于 接受 和 学 习 外 来 文化 .思想 
观念 与 生活 方式 在 敦 烛 市 城市 全 球 化 过 程 中 正 癌 
促进 了 敦 焊 市 城市 全 球 化 ;国际 间 交 流 合作 对 城市 
全 球 化 的 推动 是 通过 提升 敦 焊 市 文化 旅游 资源 国 
际 知名 度 和 影响 力 ,推动 会 议 经 济 发 展 等 方式 间接 
实现 的 ;对 文化 交流 全 球 化 有 显著 影响 的 因素 为 城 

景观 全 球 化 及 交通 与 通信 全 球 化 ,因为 敦煌 市 位 
于 我 国 西 部 深 内 陆地 区 ,便捷 的 交通 通信 可 极 大 程 
度 地 促进 城市 文化 交流 与 合作 ;敦煌 市 城市 规划 、 
景区 建设 、 基 础 设施 与 旅游 服务 设施 建设 可 促进 敦 
焊 市 国际 旅游 知名 度 不 断 提高 ,有 助 于 日 益 融 入 国 
际 旅游 网 络 。 

(2) 改革 开放 以 来 , 敦 烛 市 将 文化 资源 优势 转 
为 经 济 优势 ,形成 了 以 旅游 为 导 疝 突破 传统 “农业 - 
工业 -服务 业 " 线 性 产业 变革 模式 的 城市 全 球 化 路 
径 。 从 敦 煜 市 全 球 化 的 发 展 历程 来 看 , 敦 烛 市 的 城 
市 全 球 化 因 旅 游 对 外 开放 与 国际 文化 交流 而 起 , 随 
后 国际 旅游 推动 城市 建设 与 转型 ,敦煌 市 的 城市 转 
型 与 文化 景观 又 反哺 于 城市 旅游 与 全 球 营 销 。 这 
个 全 球 化 历程 大 致 可 分 为 快速 起 步 .稳定 发 展 和 改 
单 发 展 3 个 阶段 :一 是 由 传统 农业 县 向 文化 旅游 城 
市 转型 ,境外 游客 参观 访问 产生 的 市 场 需求 推动 城 
市 旅游 业 高 速 发 展 , 助 推 第 三 产业 逐渐 成 为 对 国民 
经 济 贡献 最 大 的 产业 ;二 是 由 文化 旅游 城市 回 文 旅 
融合 发 展 的 现代 化 旅游 城市 转变 ,形成 了 以 文化 旅 
游 产 业 为 支柱 的 城市 经 济 发 展 模 式 ,并 加 速 完善 和 
提升 城市 基础 设施 和 服务 设施 ;三 是 由 现代 文化 旅 
游 城市 向 “国际 交流 中 心 “ 国 际 一 流 旅游 目的 地 ” 
转型 , 即 持续 深化 文 旅 产业 融合 ,实行 “旅游 +" 文 化 
旅游 新 产业 ,加 强 全 球 目 标 市 场 开拓 。 
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Abstract: The globalized image of a tourism city is based on residential identity and environmental perception un- 
der globalization. This study combs through the evolution process and characteristics of Dunhuang’ s transformation 
from a localized city to a globalized city based on tourism since the start of the country’ s reform and opening up 
policy, and tries to conclude the “reverse” globalization path based on cultural tourism that breaks through the tradi- 
tional linear industrial transformation mode, in which states transform from agricultural to industrial, and then to the 
service industry. The results show the following: (1) The willingness of local residents to accept and adapt to foreign 
cultures, mindsets, and lifestyles promoted the globalization of Dunhuang City; the promotion of the globalization 
of Dunhuang City through international exchange and communication is indirectly achieved by enhancing the inter- 
national visibility and influence of cultural tourism resources and promoting economic development through confer- 
ences; the globalization of the urban landscape and communication contributes to the globalization of cultural com- 
munication because the outstanding location of Dunhuang City, which is deep inland of western China, greatly pro- 
motes the cultural exchange and cooperation among cities; the path coefficient of urban landscape globalization per- 
ception on the tourism city brand globalization perception indicates that urban planning and the development of in- 
frastructure and tourism service facilities can increase the visibility of Dunhuang City as an international tourism 
city and contribute to its integration into the international tourism network. (2) This study analyzes the driving mech- 
anism of Dunhuang’ s globalization from four behavioral aspects: the government, residents, foreign tourists, and ac- 
ademic institutions. From the development process of Dunhuang’ s globalization, it can be seen that its globalization 
origins are from the opening of the city’s tourism and international cultural communication by promoting the city’ s 
world heritage characteristics and having global tourism visits, receptions, and other city diplomacy events. Subse- 
quently, Dunhuang’ s international tourism drives the city’ s construction and transformation, the related infrastruc- 
ture and services continue to be modernized and internationalized, and a combination of foreign exchanges and tour- 
ism promotion meetings continues to broaden the city’s source market and improve the stability of the tourism mar- 
ket. Finally, Dunhuang’ s urban transformation and cultural landscape feeds back into the city’s tourism and global 
marketing. This globalization process can be broadly divided into three phases: rapid start, stable development, and 
reform and development. The transformation and globalization of Dunhuang City can be divided into three phases: 
(1) transformation from a traditional agricultural county to a cultural tourism city, driven by the market demand gen- 
erated by overseas tourist visits; (2) formation of an economic development model, which is underpinned by the cul- 
tural tourism industry and accelerates the construction and upgrade of urban infrastructure; (3) promotion of the 
transformation from a modern cultural tourism city to an “international exchange center” and “top international 
tourism center”, with deepening integration of cultural tourism industries and strengthening of the development of 
global target markets. The elements of globalization in Dunhuang City are spatially expressed as driven by market 
forces and influenced by government macropolicy regulation, and that the spatiotemporal evolution of tourism ele- 
ments has obvious stages, imbalances, and unevenness. 
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